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RURALNI TURIZAM SFR JUGOSLAVIJE ZACET JE U IVANJICKIM SELIMA

RURAL TOURISM OF SFR YUGOSLAVIA HAS ITS ORIGINS IN THE VILAGES OF
IVANJICA

Sazetak:

Bavljenje turizmom doprinosi menjanju drustvenog, ekonomskog i politickog Zivota sela. OdrZivi
razvoj turizma u ruralnim podrucjima podrazumeva korisc¢enje turistickih prostora na takav nacin
da oni ne budu unisteni i da ih buduce generacije mogu koristiti. Radi toga neophodno je preduzeti
odredene mere sa ciljem implementacije programa odrZivog razvoja turizma. Turizam predstavija
znacajan faktor revitalizacije sela u ivanjickoj opstini, jer obezbeduje ekonomsku i socijalnu
sigurnost seoskih domacinstava kroz: usporavanje migracija ka gradu i povratak u selo onih koji su
ranije otisli iz njega, povecavanje proizvodnje i omogucavanje boljeg plasmana poljoprivrednih
proizvoda, predmeta domace radinosti i proizvoda starih zanata, kroz pansionsku i vanpansionsku
potrosnju, sprecavanje narusavanja prirodnog ambijenta sela i ocuvanje tradicionalne narodne
arhitekture, osobenog nacina Zivota i rada, obicaja, folklora... Cetrdesetogodisnje iskustvo
omogucava da se strucno i odgovorno pristupi obnovi ideje turizma na selu, svuda gde je on
zasnovan i gde postoje potencijali.

Kljuéne reci: ruralni turizam, odrZivi razvoj turizma, SFR Jugoslavija, Ivanjica

Abstract:

It contributes to changing social, economic and political life of the country. Sustainable tourism
development in rural areas involves the use of space in such a way as not to destroy it and keep it
usable for future generations. Therefore it is necessary to take certain measures aimed at the
implementation of sustainable tourism development. Tourism is a significant factor in the
revitalization of the countryside in the municipality of Ivanjica, because it provides economic and
social security to rural households through: slowing down migration to the city and return to the
country of those who had previously left it, increase in production and enabling better marketing of
agricultural products, handicraft items and old crafts products, boarding and additional spending,
preventing disturbance of the natural environment and preservation of traditional folk architecture,
a distinctive way of life and work, customs, folklore... Forty years’ experience represents a base for
a professional and responsible approach to the restoration of the idea of village tourism, wherever
it is well-founded on potentials.
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1. UVOD

Ruralni prostor ¢ine podrucja van gradskih naselja u kojima Zivi seosko stanovniStvo ¢ija osnovna delatnost
jeste poljoprivreda. On pored sela obuhvata i nenaseljena podrucja u kojima je poljoprivredna aktivnost
nekada postojala, ili i dalje postoji, ali i podrucja koja su nekad bila naseljena.

Ruralni turizam se razvija unutar podru¢ja gde je ofuvana prirodna sredina, bogatstvo flore i faune, gde
egzistira lokalna zajednica sa svojom kulturom, nasledem i gastronomijom. Drugim refima, raznovrsno
prirodno i socio-kulturno okruZenje omogucéava turistima razlic¢ite forme turistickih aktivnosti, jedinstven
dozivljaj kroz diverzifikaciju turisti€¢kih proizvoda unutar ruralnih podrucja. Turizam na selu je izuzetno
pogodan za diverzifikovanje nacionalne ruralne ekonomije. On mora biti u funkciji Zivota, umetnosti,
kulturnog i arhitektonskog nasleda seoskog podrucja.

Ruralne oblasti ivanjickog kraja su predeli izuzetnih vrednosti, predstavljaju prave ekoloSke oaze. Odlikuje
ih tradicionalna kultura i raznovrsnost etno-kulturne bastine. Turizam je jedna od delatnosti koja moZe imati
znacajan uticaj na ekonomsku, socijalnu, funkcionalnu i fizionomsku strukturu prostora na padinama Golije,
Javora i Mu¢nja. Danas je ruralni turizam postao stvarnost, potreba i Zelja turista, ali i nosilac i pokreta¢
razvoja vangradskih prostora. Selo dobija sadrZaje koji su sastavni deo turisticke ponude: adaptiraju se
domovi kulture, izgraduju sportski tereni, renoviraju zdravstvene ustanove i $kole.

Zabacene ruralne oblasti zahvalene su intenzivnim procesom ,praZznjenja“ i ,,odumiranja“ sela. One
zahvetvaju veoma intenzivne, odrZive, podsticajne mere. UvreZeno je miSljenje da drama nestajanja
tradicionalnog sela predstavlja istorijsku nuZnost protiv koje se ne moZe boriti i da je posledica razvoja
savremenih tehnologija. Ipak, pre ¢e biti da je to koncentrisana srpska nemarnost, zaborav korena, izvora,
onog bitnog i sustinskog. Izgleda da je zaboravljena Cinjenica da je naSa drZava, kao i crkva, nikla na tlu sela.
I dok se seljak pita kako da sacuva svoju bogatu duhovnu bastinu i svoj zdrav nacin Zivota, dotle gradska
industrija kulture i masmedija srozava selo na imitaciju.

Brojni su ciljevi razvoja ruralnih podrucja, medu kojima se isticu (Markovi¢, 2007):

ravnomerniji regionalni razvoj drzave,

zaustavljanje procesa depopulacije,

oCuvanje socijalne i ekonomske vitalnosti sela i ruralnih podrucja,

povecanje prihoda ostvarenih poljoprivrednom proizvodnjom,

razvoj organske poljoprivrede,

obezbedenje konkurentnosti seoskih sredina,

uvecanje ucesca ruralnih podrucja u ukupnom ekonomskom razvoju zemlje,

oCuvanje prirodnog okruZenja,

afirmacija kulturne bastine ruralnih sredina,

kreiranje atmosfere da seosko stanovniStvo moZe dosti¢i standard koji ima gradsko,

spreavanje ,,starenja” sela i drugih negativnih demografskih pojava (pre svih, nepovoljne starosne i

obrazovne strukture stanovnistva),

e stvaranje novih mogucénosti zapoS$ljavanja seoskog stanovnistva uvodenjem i favorizovanjem dopunskih
delatnosti,

e razvijanje i diverzifikacija privredne funkcije sela (seoski turizam, agroturizam, ekoturizam,

etnoturizam...),

negovanje i zaStita prirodne sredine i tradicionalnog nacina Zivota,

jacanje i razvoj infrastrukture,

razvoj i Sirenje novih i konvencionalnih komunikacionih tehnologija,

dostupnost informacijama iz celog sveta,

smanjenje udaljenosti od izvora informacija i prostorne udaljenosti od velikih centara,

razvoj svesti poljoprivrednika o zastiti Zivotne sredine (odrZivo kori§¢enje voda, zemljiSta, Suma, zaStita

prirode, oCuvanje biodiverziteta, zaStita od prirodnih katastrofa — poplava, kliziSta, poZara, zemljotresa,

koriS¢enje obnovljivih izvora energije).



Sve napred navedeno ima zajednicku svrhu: povecanje kvaliteta Zivota u ruralnim podrucjima i smanjenje
razlika u kvalitetu Zivota izmedu urbanih i ruralnih sredina. Seoski turizam (preciznije, turizam na selu)
predstavlja veliku Sansu da se odbrani, sauva, opstane i produZi da Zivi na selu sve ono §to je vredno.

Jasno je da ostarela domacinstva ne mogu da budu temelj razvoja turizma na selu. To je aktivnost predvidena
za omladinu. Zbog toga seoski turizam predstavlja Sansu da se zaustavi proces odlaska omladine sa sela, §to
je od neprocenjive vaznosti za opstajanje i obnovu srpskih sela. Istovremeno, mogao bi da izvrsi uticaj na
povratak dela migranata, jer bi Zivot na selu poc¢eo da dobija ekonomski i kvalitativno drugu bazu. Pored
razvoja privrede na selu, druStvenih delatnosti i zanata, ruralni turizam bi bio pokreta¢ kvalitetne obnove
sela. Pokrenuo bi putovanja u selo koje se obnavlja i raste. Na taj nacin spajili bi se rad, zdrava hrana i
potrebe ljudi za intelektualnim, potpunim odmorom sa bogatstvom gotovo zaboravljene tradicije na selu: od
Zubora potoka i poja ptica, punih ambara i bogatih trpeza, do op¢injavajuéeg mira i prastarog seoskog nacina
prijema gostiju.

Omladini na selu treba prepustiti inicijativu i pruZiti svaki drustveni podsticaj. To podrazumeva upoznavanje
sa najboljim iskustvima ruralne turisti¢ke privrede kod nas i u svetu. Kao i na drugim mestima, i ovde znanje
mora biti proizvodna snaga.

Cilj unapredenja seoskog turizma mora biti svestrani razvoj autenti¢nih ljudskih potreba, visok kvalitet
covekovog Zivota, obnova materijalnih i duhovnih resursa sela, razumevanje potreba ljudi za odmorom,
razvoj stvaralaStva i komunikacije koji bogate covekovu li¢nost (Markovi¢, 2011).

Ekonomski smisao ruralnog turizma iskazuje se u veéem aktiviranju poljoprivrednog stanovniStva, u
povezivanju poljoprivredne proizvodnje i turizma, u zadovoljenju potreba gostiju prodajom poljoprivrednih
proizvoda turistima kod kucée. Pored toga, seoski turizam utiCe na opadanje migracionih kretanja
stanovniS§tva na selu. Turizam je podstakao izgradnju puteva, vodovoda, elektrifikaciju, obezbedenje
komfornijeg smeStaja gostiju. Dobar seoski turizam ne moZe se zamisliti bez tehnicke opremljenosti
domacinstava. Nezadovoljavajue stanje kulturno-zabavnog Zivota na selu narocito utie na turiste koji se
duze zadrzavaju. Obogacivanjem kulturnih sadrzaja i boravak gostiju bio bi prijatniji i privlacniji. Da bi se
neko selo moglo baviti turizmom, pored prirodnih uslova mora imati i razvijenu materijalnu bazu, kako
drustvenu, tako 1 individualnu.

Na osnovu Cetvorodecenijskog iskustva moze se zakljuciti da ruralni turizam predstavlja (Markovi¢, 2011):

e Sansu za diverzifikaciju aktivnosti 1 konsolidaciju jednog podrucja,

e vaZan element strategije komplementarnosti, koja se zasniva na uravnoteZenom razvoju ruralnih i
urbanih podru¢ja i kori§¢enju prostornih potencijala,

mogucénost obnove sredine,

teritorijalno karakteristi¢ni ,,proizvod”,

veoma znacajnu i ¢esto osnovnu dopunsku delatnost stanovnistva,

mogucénost otvaranja novih radnih mesta i stvaranja dohotka,

Sansu za stvaranje prihoda koji ostaju unutar lokalne i regionalne sredine,

pokretac proizvodnje prehrambenih proizvoda ¢iji bi plasman bio na licu mesta,

nacin da se obezbedi veci stepen o¢uvanja okoline omogucen povecanim interesom druStva za njeno
uredenje,

moguénost revitalizacije kulturnog i arhitektonskog nasleda,

e Sansu za uspostavljanje trajnih veza lokalnih-ruralnih krajeva sa domacim i medunarodnim trziStem.

Naravno, javljaju se i negativni efekti, kao Sto su:

- konflikti izmedu pojedinih delatnosti seoskog stanovnistva,

- porast troskova Zivota lokalnog stanovnistva,

- komercijalizacija ruralnih podrucja i promene Zivotnih navika stanovnistva,

- pojava uslova za stvaranje lokalne pseudo bastine 1 kulture,

- stvaranje ekoloskih problema usled intenzivnijeg koriS¢enja nedirnutih prirodnih resursa.

Ruralni turizam u Moravickom kraju nudi ve¢i broj specifi¢nih turistickih oblika: turizam na seoskim
gazdinstvima (agroturizam), lovni i ribolovni, zdravstveni, ekoturizam, sportsko-rekreativni, avanturisticki,



adrenalinski, kulturni turizam, manifestacioni, gastronomski, verski, posmatranje ptica (bird-watching),
paraglajding i let zmejem sa i bez motora. Proizvod ruralnog turizma je aktivan odmor u ocuvanim
prostorima, koji omogucava potpuno uZivanje turiste i svih njegovih €ula uz stalne nadraZaje, kako estetske,
tako i psihicke i fizicke (Ostoji¢, 2010).

2. ODRZIVI RAZVOJ RURALNOG TURIZMA

Citav svet se sve viSe okreée takozvanim eko destinacijama. Tu je $ansa Srbije, jer obiluje izuzetnim
prirodnim resursima. Srpske banje i sela nalaze se u pravim zelenim oazama, u zdravoj prirodi, a uparvo to ih
¢ini zanimljivim i privlacnim. Uz prirodne lepote, glavni izazov za goste predstavlja provereni program
zdrave hrane.

Zemlje koje Zele da uspostave ravnoteZu svoga razvoja, sa ciljem daljeg razvoja turizma, ulaZu izuzetne
napore u razvoj odrZivog turizma.

Srbija je zemlja koja obiluje prirodnim lepotama, ima pogodnu klimu, donekle razvijen saobracaj na relaciji
selo—grad, poseduje mnoge znacajne kulturno-istorijske spomenike u seoskim sredinama. Sve su to veoma
povoljni preduslovi za razvoj seoskog turizma. Koncepcija odrZivog, uravnotezenog, svestranog razvoja
seoskih sredina podrazumeva, uz poboljSanja poljoprivrede, i razvoj nepoljoprivrednih delatnosti u ruralnim
podru¢jima. Tu se misli na razvoj: malih industrijskih kapaciteta za servisiranje poljoprivredne mehanizacije,
trgovine, seoskog turizma, usluZnog zanatstva, domace radinosti... Bez odrZivog razvoja nece postojati
resursi sacuvani za buduce generacije, jer odrZivi turizam zadovoljava potrebe sadasnjih turista 1 domacina,
Stite¢i 1 povecavajuéi povoljnosti za buduénost. OdrZivost turizma naro€ito je potrebna nerazvijenim
podruc¢jima, radi njihovog o¢uvanja. Razvoj bez odrZivosti ¢e se ozbiljno odraziti na buduénost, a destinacija
postati neprivlacna.

Brojni i veoma znacajni su efekti koje moZe imati razvoj seoskog turizma, a pre svih to se odnosi na:

e Znatno veéu moguénost zaposljavanja radne snage, narocito Zenske, koja se angaZuje oko spremanja za
turiste;

e Direktniji i laksi plasman poljoprivrednih proizvoda, jer potroSaci dolaze u sela, u domacinstva koja se
bave proizvodnjom;

¢ Intenziviranje poljoprivredne proizvodnje i orijentacija na proizvodnju odredenih vrsta voca, povrca i
proizvoda stocarstva — mesa i mleka;

e Boravak stranih turista omogucuje ostvarivanje izvoza dela poljoprivrednih proizvoda.

Navedeni efekti su od posebnog znacaja za lokalitete u brdsko—planinskim podruc¢jima. Obezbedivanjem
dopunskih prihoda od turisticke delatnosti, jedna kategorija domacinstava povecava svoj ukupni dohodak, a
time ostvaruje bolji Zivotni standard seoskog stanovnistva.

OdrZzivi razvoj turizma podrazumeva tri osnovna principa, a to su (Markovi¢, 2011):

1. Ekoloski princip podrazumeva takav razvoj turizma koji se ne suprotstavlja ekoloSkim procesima i
bioloskom razvoju podrucja.

2. Socio-kulturni princip ukazuje na povecano uceSCe lokalne zajednice i lokalnog stanovniStva u
odlucivanju 1 planiranju razvoja. Ovaj princip je kompatibilan sa uloZenim naporima za o¢uvanje i razvoj
regije.

3. Ekonomski princip predstavlja ulaganje u pravilan razvoj regije sa ciljem pravilnog upravljanja i stvaranja
osnova za opstanak buducih generacija.

Samo se odrZivim razvojem moZe izbe¢i dalja erozija sela, smanjiti broj ognjiSta koja gasnu, donekle spreciti
starenje seoskih domacinstava i zaustaviti neprirodne migracije iz sela u grad. Time bi se izbeglo odvajanje
grada od sela i svodenje sela na servis hrane. Smanjila bi se i opasnost od ukidanja seoske zajednice kao
modernog temelja nacije i drzave. Povratak nezaposlenog gradskog stanovniStva u selo mogu pokrenuti
projekti i investicije. To se, pre svega, odnosi na ruralni i agro-turizam.

Da bi ruralni turizam mogao da se razvija i postane okosnica odrZivog razvoja ivanjicke opS$tine mora se
imati u vidu: vrednost oCuvane prirode za razvoj ruralnih podrucja; znacaj autenti¢nosti prostora za razvoj



ruralnog turizma; uloga lokalnog stanovniStva u uredenju, izgledu i razvoju ruralnih destinacija; ucesce
lokalne zajednice u politici razvoja turisticke destinacije ruralnog turizma, jer ona predstavlja osnovnu
pokretacku snagu; da ruralni turizam doprinosi ocuvanju i uredenju destinacije ukoliko se lokalno
stanovniStvo planski uklju¢i u njegov razvoj; neophodnost zajedni€kog rada i nastupa konzervatora i
turooperatora na promociji i valorizaciji prirodnih resursa ruralnih destinacija...

Ruralni turizam Moravi¢kog kraja je razvijan na bazi odrZivog turizma. Razvoj ove delatnosti ni u najmanjoj
meri nije ugrozio resurse na kojima je zasnovana, pa su oni ostali sacuvani za generacije koje dolaze. I nove
generacije mogu na istom ili viSem nivou da zadovoljavaju svoje turisticke potrebe. Organizovan na taj
nacin, on profiliSe i usaglaSava interakcije izmedu turisticke privrede, gostiju-posetilaca, Zivotne sredine i
lokalnih zajednica, ukljucujuc¢i dugorocan koncept razvoja prirodnih i stvorenih resursa. Istovremeno
insistiraju¢i na priznanju ograni¢enog razvoja. Upravljanje resursima mora biti takvo da zadovoljava
drustvene, ekonomske, ergonomske i estetske potrebe, uz obezbedenje ekoloskih karakteristika, kulturnog
identiteta i bioloSkog diverziteta ruralne sredine (Markovi¢, 2011).

3. ISTORIJSKI RAZVOJ RURALNOG TURIZMA U IVANJICKOM KRAJU

Ivanjicka sela su zacetnici seoskog turizma u SFR Jugoslaviji i Srbiji pocetkom osme decenije 20. veka. I to
ne slucajno. Davno je receno da ,ivanjicki kraj predstavlja izvanredan spoj prirodnih lepota i ljudske
dobrote*. Ovde vekovima Zivi nenaruSeno prirodno blago i tradicionalno ¢ovekovo gostoljublje.

Inace, zajednicke karakteristike sela Moravi¢kog kraja nisu bile nimalo ruZicaste:

- depopulacija — izrazito demografsko praZnjenje ruralnih podrudja,

- poremecaji u socijalnoj strukturi stanovnistva,

- znacajna zaostalost u opremljenosti fiziCkom, druStvenom i informacionom infrastrukturom,
- poremecaji u prostornoj strukturi naselja,

- nedostatak institucionalne i organizacione podrske,

- stagnacija privredne konkurentnosti,

- nepostojanje planova odrzivog razvoja...

Dovitljivi mestani sela Devica, odlucili su se na smeo potez i udarili temelje seoskom turizmu u Jugoslaviji.
Noseni entuzijazmom i Zeljom da u Deviée dode Sto vise gostiju ucinili su velike napore da od dosta zamrlog
sela naprave mesto u koje su turisti dolazili skoro svakog leta trazeci leZaj vise.

1z potrebe da se ¢oveku iz urbanih industrijskih mesta pribliZi prirodnost Moravickog kraja, gde se moZe naci
neophodan mir, zdrava hrana i druZenje sa ljudima otvorene duSe, spontanim i radoznalim, a nadasve
gostoprimljivim, doSlo je do organizovanog kretanja ljudi u smeru grad-selo. To je znacilo pojavu nove
turisticke kategorije — seoskog turizma. Rizik je bio prevelik, jer uslova je bilo vrlo malo, a nedostataka
previse. Medutim, istrajnost domacina i strpljenje gostiju pokrenuli su zamajac daljih aktivnosti.

Ideja da mladi¢i i devojke pozovu u goste svoje prijatelje i poznanike rodila se 1972. godine. Da im ponude
dobru hranu, ¢ist vazduh, lepo nameStenu sobu, prijatnu atmosferu. Ovu ideju su osmislili, i prakti¢éno
realizovali, zemljoradnici iz Devi¢a predvodeni studentom Milivojem Raicevicem. Saznali su da seoski
turizam u skandinavskim zemljama donosi izvanredne prihode. Hteli su to da prakti¢no primene u svome
selu. T uspeli! Prvi u bivSoj Jugoslaviji.

U prvoj godini Devi¢i su ugostili ¢etrdesetak gostiju. Sledece, 1973. godine u Device je stiglo 120 gostiju u 6
domacinstava. Iste godine u Koritniku je izgradena i prva vikendica-brvnara. Na taj nacin ,,zvucni zid*“ je
probijen, pa je broj gostiju rastao iz godine u godinu. Ve¢ 1974. bilo je oko 250, a 1975. godine preko 800
gostiju u zimskoj i letnjoj sezoni. Rekord je postignut 1976. godine sa 9.000 nocenja u tridesetak
domacinstava, koja su raspolagala sa 180 lezaja. Te godine potraZnja je bila veca od ponude, pa su ukljucena
i domacinstva iz rezerve.



ustrativan je primer jednog siromasnog domacinstva u Devi¢ima koje se krajnjim naporom i uz pomo¢
Turistickog drustva, opremilo i za 3 godine raspolagalo sa 12 leZaja i dostiglo nivo imuénog. Sve je
postignuto profitom od turisti¢ke delatnosti.'

] Slika 1. Panorama Devica .

O kvalitetu usluga najbolje govori podatak da su isti gosti dolazili pet godina uzastopno. Ovde su gosti bili
prijatelji, a ne turisti. Zbog toga su oni koji jednom dodu, dolazili ponovo.

Zahvaljujuéi turizmu u Devié¢ima i Siroj okolini pokrenute su nove delatnosti i kulturne aktivnosti, pa selo
biva preporodeno. Ubrzan je razvoj infrastrukture u Mesnoj zajednici, $to je bio osnovni preduslov za razvoj
turizma. U saradnji sa Akademijom primenjenih umetnosti iz Beograda zapoceta je proizvodnja tkanih
proizvoda za domace trziste. Sa izlozbe domace radinosti u Kulturnom centru Beograda prodati su svi
izloZeni radovi i zakljuceni novi poslovi. Uspostavljena je saradnja sa Kulturno-prosvetnom zajednicom
Srbije i ekipom ,,Selu u pohode* (prvi put je gostovala 1973. godine). Ostvarena je izvanredna saradnja sa
Stampom, radijom i televizijom. Konfekcija ,,Javor* iz Ivanjice izgradila je prvi pogon u Devi¢ima sa ciljem
zapoSljavanja Zenske radne snage i zaustavljanja migracije mladih sa sela, kao i povecanja dohotka u
zemljoradickim domacdinstvima. Ostvarena je saradnja sa PKB iz Beograda i izgradena mlekara za
proizvodnju i preradu mleka i mle¢nih proizvoda. Organizovani su kulturno-umetnicko drustvo i Zenska
folklorna grupa. U saradnji sa Prvim programom Radio Beograda i ekipom ,,Selu u pohode* uspesno je
izvedena priredba u Hali sportova u Beogradu pod nazivom ,,Golijsko vece*. Zajedno sa ZadruZnim savezom
Srbije uradeni su programi za razvoj poljoprivrede i seoskog turizma.

Osnovana je i specijalizovana zemljoradni¢ka zadruga za seoski turizam i domacu radinost ,,Golija* (1977).
Za direktora je izabran Milivoje Raicevi¢, a vrlo brzo je udruZeno preko 150 zadrugara. Zadruga se pored
seoskog turizma i domace radinosti bavila razvojem zanatstva (stari kovaci, stolari), pcelarstva, preradom
lekovitog bilja i Sumskih plodova. Nabavljeno je i nekoliko masina za finalnu preradu drveta radi
proizvodnje suvenira, vikendica, delova namestaja...

Sve nabrojano ostvareno je zahvaljujuci seoskom turizmu, odnosno kontaktima ostvarenim sa ljudima i
preduzecima, iz svih oblasti drustvenog Zivota, koji su posecivali i provodili odmor na selu. Turizam u selu
pokrenuo je mnoge akcije, od osnivanja ,,zadruge tkanja* do akcije gradnje doma kulture u selu Devici.

Po ugledu na Device, i druga sela ivanjicke opstine okrenula su se turizmu: Mace, Kati¢i, Medurecje, Lisa,
Opaljenik, Kusi¢i i Bele Vode. Domacinstva u ovim selima Sirom su otvorila vrata ljudima Zeljnim
atraktivnog odmora.

Drugo ivanjic¢ko selo koje se opredelilo za ruralni turizam je Mace. Prvi turisti u ovo selo dosli su, u leto
1975. godine, iz Beograda i Novog Sada. Desetak domacinstava obezbedilo je 25 leZaja u sobama koje
odgovaraju prvoj kategoriji (sa elektricnom strujom, vodom i kupatilom). Smatra se da su klimatski uslovi

t Prema re¢ima Milivoja Raiéevica iz Devica, zacetnika seoskog turizma u Jugoslaviji.



Maca veoma povoljni za odmor i rekreaciju, ali i za leCenje bronhija, anemije, infektivnih bolesti,
pneumonije, mrSavosti i drugih.

Prva iskustva su dala zamah i drugim krajevima ivanjicke opstine da se uklju¢e u ovu, novu vrstu turizma.
Odmah posle Devic¢a i Maca, turistima vrata otvaraju i domacini iz Kati¢a i Medurecja. Tako je za letnju
sezonu 1977. godine u Devi¢ima, Macama, Kati¢ima, Medureéju i Belim Vodama bilo obezbedeno 336
lezajeva u komforno opremljenim sobama. Devi¢i, Mace i Kati¢i su unapred bili rasprodati po veoma
popularnoj ceni (pansion je koStao 110 dinara). Jeftinije je bilo na Belim Vodama (80 dinara), gde nije imalo
struje, pa su za osvetljavanje koriS¢ene petrolejke. Sam smestaj je bio znatno jeftiniji, 34-38 dinara. Iste
godine pocela je izgradnja hotela u Kusi¢ima. Ivanjicki hoteli ,,Park® (136 lezaja), Odmaraliste ratnih vojnih
invalida (200 lezaja) i Zavod za anemiju su, takode, bili na raspolaganju turistima. Koliku popularnost je
doZiveo ruralni turizam najbolje govori podatak da je te, 1977. godine u Medurecju, sedam dana u desetak
seoskih kuca, boravilo 13 gostiju iz Beograda, medu kojima su bili cuveni knjiZevnici Desanka Maksimovi¢ i
Slavko Vukosavljevi¢, istaknuti vajar Stevan Bodnarov, sovjetski knjiZevnik Boris Dubrovin, glumci,
pevaci, kao i umetnici iz uzi¢kog kraja.

Sledece godine goste iz velikih gradova primaju domacini iz KuSic¢a, dok se 1979. u seoski turizam ukljucuje
i Lisa. Interesovanje turista prevazislo je sva oCekivanja. Mudri Moravi€ani drZe cene pod kontrolom (1979.
pun pansion je koStao 150 dinara), povecavaju kvalitet usluge time S§to su sve sobe sa kupatilima i
elektricnim uredajima, a za ishranu nude domace specijalitete: planinski sir, proju, kajmak, pastrmku,
jagnjetinu i piletinu ,,bez koncentrata®. Te, 1979. godine smeStajni kapaciteti u ivanjickim selima znatno su
povecani otvaranjem hotela ,,B* kategorije na Javoru (,,Stari Vlah*), koji je raspolagao sa 57 leZajeva u
jednokrevetnim i dvokrevetnim sobama.
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Slika 2. Tradicionalna kuhinja moravickih domacina

Postoje podaci da je 1982. godine za turiste bilo obezbedeno oko 400 leZaja u seoskim domacdinstvima u
Devi¢ima, Mac¢ama, Kati¢ima, Medurecju i Lisi i da su svi kapaciteti bili popunjeni. Te godine pansion je
kostao 300 dinara.

Procvat seoskog turizma zainteresovao je i rukovodece strukture privrednog i politickog Zivota Ivanjice da
krenu sa ve¢im ulaganjima u selo. Asfaltni putevi zamenili su makadamske, elektro mreZa je izmenjena i
ojacana, izgradene su i telefonske centrale u svim selima, a i sama seoska naselja dobila su novi izgled.
Jednostavno, turizam je iz temelja izmenio Zivot i razbio monotoniju sela. Uz te promene, i poljoprivreda,
kao glavno zanimanje Zitelja ovih krajeva, dobila je novu dimenziju razvoja. Dolaskom turista poljoprivredni
proizvodi dobili su nove kupce, a time je i nivo proizvodnje podignut na visi stepen. Uz poljoprivrednu
proizvodnju selo dobija i druge sadrZaje koji su sastavni deo turisti¢ke ponude. Adaptirani se domovi kulture,
izgradeni sportski tereni, renovirane zdravstvene ustanove i $kole.



Do stagnacije u razvoju seoskog turizma doslo je iz razloga Sto se on u jednom trenutku nasao na razmedu
dve asocijacije (Opstinski turisti¢ki savez — Ivanjica i Turisticka zadruga ,,Golija* — Devi¢i), koje su, svaka
za sebe, smatrale da je dovoljno to Sto ¢ine. U stvari — bilo je nedovoljno.

Zbivanja na prostorima naSe zemlje devedesetih godina, usporila su razvoj seoskog turizma na podrucju
opstine Ivanjica.

Tacna evidencija o broju domacinstava koja su pruzala ugostiteljsko-smestajne usluge svih ovih godina ne
postoji. Medutim, boravak u domacoj radinosti je postojao i organizovao se u sopstvenoj reZiji.
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Slika 3. Raj za turiste u Kati¢ima

Da se nije radilo samo na razvoju seoskog turizma, ve¢ i turizma na selu govori podatak da su izgradeni
hoteli na Goliji, Javoru i Muénju. Tako na Goliji, u mestu Golijska Reka, postoji planinarski dom sa 90
lezaja. Tu se nalaze sportski tereni, ski lift i drugi prate¢i objekti namenjeni sportistima i ljubiteljima sporta.
Ovaj turisti¢ki objekat se nalazi na nadmorskoj visini od 1.400 metara. Na planini Javor, u selu KusSi¢i, na
nadmorskoj visini od 1.000 metara, radi hotel koji moze da primi 100 gostiju. Podno planine Mucanj, u selu
Kati¢ima, izgraden je hotel sa 90 leZajeva (,,Logos”) sa svim potrebnim prate¢im objektima.

4. ZAKLJUCAK

Ruralni turizam je nastao kao posledica razvoja gradova i industrije. Savremeni trendovi u turizmu, u doba
sve vece urbanizovanosti, zagadenosti Zivotne sredine, otudenosti od prirode, doveli su do sve vecéeg
usmeravanja turistickih tokova ka ruralnim podrucjima, ka seoskim destinacijama. Seoski turizam
predstavlja turisticki promet i potros$nju turista u seoskim domacinstvima ili drugim vidovima smestaja u
ruralnom prostoru, u cilju zadovoljenja kulturnih i rekreativno — zdravstvenih potreba turista (turistickih
potreba). On je jedna od vaznih komponenti i osnova zazivljavanja odrZivog razvoja turizma i ruralnih
sredina.

Ruralni turizam se svrstava medu vodece turisticke proizvode na savremenom turistiCkom trzistu. Destinacije
ruralnog turizma su postale vrlo zapaZene na trZiStima mnogih drZzava, a veliku paZnju zaokupljaju i u Srbiji.
U okviru ovih destinacija mogu se identifikovati razliiti turisticki proizvodi (tradicionalna kultura,
arheolosko i arhitektonsko naslede, gastronomija, rekreacija, odmor, istorija, sport i slicno). Sve to
omogucava trajanje turisticke sezone u toku cele godine.



Turizam na selu brizljivo se neguje u ivanjickoj opstini, oslanjaju¢i se na predele boZanske lepote i ljude
oplemenjene iskri¢avim narodnim duhom, spremne da docekaju svakoga, pa i namernika koji je slu¢ajno
zalutao ovim stazama zdravlja.

Rezultati uspesne turisticke delatnosti na selu u direktnoj su zavisnosti od dobre propagande i organizovane
prodaje turistickih aranZzmana. Informacije o vrstama i prednostima ovog vida turizma morale bi da do turista
dopru u izvornom znacenju, ¢ime bi se na njih izvrSio uticaj da izaberu sela za mesta svog odmora.

U daljem razvoju razli¢itih oblika ruralnog turizma, a time i vangradskog podrucja ivanjickog kraja,
neophodno je insistirati na uklju¢ivanju bogatstva biodiverziteta i ekosistema u turisticku ponudu.
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